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EL DI'TELLA: PUNTO DE
ENCUENTRO DE ARTE'Y MODA

Artistas que en los 60 fueron referentes del mundo del vestir, como Dalila
Puzzovioy las doble plataformas, los desfiles experimentales de Delia
Cancela, los tejidos de Mary Tapia y las publicaciones en Vogue y Harper's
Bazaar de Eduardo Costa. Disefos que atin hoy son de vanguardia

por Lorena Pérez

n los 60 la moda dio un vuelco cuando la

contraculturajuvenil queemergiéen Lon-

dres destrono a la Alta Costura de Paris.

Los jovenes disefiadores ingleses modifi-

caronlaestructuradelamoda: por prime-

ra vez se veneraba la juventud y sus esté-
ticas. En Argentina, el gobierno de facto de Juan Carlos
Ongania coincidi6 con las revueltas culturales, el vestir
incluido, con la aparicion de una renovacién cultural que
tuvo al Instituto Di Tella como punto neuralgico de esa
revolucion. Su objetivo fue promover el estudio, la inves-
tigacion y asi contribuir a la promocién de artistas para
convertirse en punto de encuentroa través de los tres cen-
tros de arte que funcionaban en Florida 936. Alli surgi6
Manal, tocaron Almendra y La Cofradia de la Flor Solar
y los artistas del movimiento de arte pop fueron los que
marcaron la historia de este instituto: un puiiado de ellos
cruzaron el arte con la moda. Aqui, la historia.

Las disenadoras del Di Tella

Dalila Puzzovio es referente del movimiento de arte pop.
Su obra emblema Dalila Doble Plataforma, exhibida en
el Di Tella en 1967, “es la pelicula de mi vida”, dice sobre
el trabajo que le vali6 el premio internacional del Insti-

tuto. Sin embargo, su talento abarco diferentes rubros.
Realiz6 vestuarios para cine y teatro, trabajé en direc-
cion de arte en arquitectura, ambientacion y en impre-
sion grafica. Disefid una etiqueta de prét-a-porter que,
ademas de ropa, incluyé accesorios, sombreros y una
linea de delantales. Comercializaba Dalila Tricot con mo-
delos exclusivos para las boutiques L'Interdit, La Solde-
rie, Z y Harrods, y vendia pul6veres con ventanas de vi-
nilo transparente y borlas precolombinas en el local
Mme Frou Frou, en Galeria del Este.

Junto a su compaiiero Charlie Squirru realiz6 patro-
nes para estampados que fueron utilizados por Oscar de
laRentay Calvin Klein. Laenumeracién deacontecimien-
tos podria seguir porque siempre disfruté de la moda e
inventaba lo que las tiendas no ofrecian, como los imper-
meables devinilo transparente que vio en la coleccion del
disenador francés André Courréges y que en Buenos Ai-
res no se conseguian. En 1965 llegé al Di Tella con una
instalacion de yeso que aludia a la moda a través de tres
corsetsy, en 1967, se consagré con Dalila Doble Platafor-
ma: habia imaginado el siglo XXI a través de las platafor-
mas construidas en estructuras de metal, tonalizé el cue-
ro de charol en colores fltio y le ofrecié la produccion de
40 pares a Alberto Grimoldi: su desafio era convertir la
obra de arte en una experiencia de consumo.
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Delia Cancela cred disefios signados porloatemporal
yjuvenil, hubo una btisqueda por la ruptura con las con-
venciones, desde las prendas a los dibujos y pinturas que
convocan al universo de la moda en su obra. De 1964 a
1980 trabajé junto a Pablo Mesejean, su compafiero tam-
bién en la vida. Las producciones de este periodo comen-
zaron con Love and Life, en la Galeria Lirolay, una insta-
lacién en colores que combind escenografia, musica y
pinturas de flores, nubes, naves espaciales y astronautas,
ademas de vestuario de azafatas para las mujeres que
circulaban por la sala. Disefiaron textiles y estampas pa-
ra el disefiador japonés Kenzo Takada y la maison fran-
cesa Hermes. Entre sus manifestaciones artisticas en el
Di Tella hubo vestuarios para instalaciones desplegadas
en el espacio y las propias, como la Serializacion de los
empleados del Di Tella,en 1967, donde disefiaron prendas
enlonetaazul. Alafiosiguiente
presentaron Ropa con riesgo,

un desfile experimental quere- "El riesgo es
flejo ll;)s m(l:)or]lvemelllte? gue gdee- ponértelo en
nera} a rebe a'rse al cédigo Buenos Aires"
vestimenta uniformadodeuna

recuerda

ciudad gris y violenta. “El ries-
go es ponértelo en Buenos Ai- Cancela sobre el

res”, recuerda hoy Delia sobre desfile
el desfile, el primero en el mun- experimental
dg QL(lle sc:1 hizo en unainstitu-  ~ontrg e] cédigo
e e de vestimenta

Los artistas hicieron base A
uniformada

en Buenos Aires, peroeran ciu-
dadanos del mundo. En Nueva
York se entrevistaron con la
editora de moda de Vogue Diana Vreeland, mientras que
en Londres hicieron equipo con Grace Coddington en
tareas relacionadas a la direccién de arte para la ediciéon
britanica de Vogue. En Europa crearon Pablo & Delia,
una etiqueta que capto el espiritu de cambio de la moda
delos 70y cuya primera colecciéon quedé en custodia del
Victoria & Albert Museum de Londres. Sus desfiles con-
taban con modelos, bailarines y actores en pasarela. En
1980 la alianza creativa se terminé y Cancela continué
su trabajo en solitario. Utilizé el corazén como simbolo
de identidad y la obra de Lewis Carroll, Alicia en el pais
de las maravillas, como inspiracion.

Mary Tapia mezclé colores y texturas que recorda-
ban su infancia en Tucumaén, con el barracdn como teji-
do emblema de su legado. Cosia fajitas indigenas sobre
los jeans que usaba para ir al Di Tella. Realiz6 desfiles en
lugares no convencionales: el primero fue en la galeria
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dearte El Laberinto, en 1966. Alli conoci6 a Jorge Rome-
ro Brest, el director del Centro de Arte Visuales le brindo
suapoyo para realizar un segundo desfile, esta vez en los
barios turcos del Gimnasio Colmegnayluego llegé el hall
del Di Tella, donde presenté Pachamama Prét-a-porter,
la coleccién otofio-invierno 1969 a modo de happening
con modelos que desfilaban y luego se paraban en tari-
mas para cantar coplas nortefias.

“En Buenos Aires, la tltima moda no llega nunca.
Porque recién seis meses después hay que ponerse lo
mismo que usan las europeas. En cambio, qué barbaro
lo que hacen nuestras collas, o las mujeres del Paraguay
o las indias de Zuleta en barracanes, ponchos, tapices y
guardas bordadas. En esta coleccion se mezclan esas
texturas con tejidos de otavalo y bayetas a mano, por
lugarefios de Cuenca, en Ecuador, o tapetes de Quito. Por
todo eso, crear una moda argentina se convirtié en mi
obsesion”, escribi6 en el programa del desfile que se con-
virti6 en un manifiesto. El estilo folk que impregnaron
sus piezas unicas fueron confeccionadas con materiales
autéctonos, como el barracén, el aguayo y la chagua, y
coloreados con tintes naturales.

Mezclé texturas del noroeste argentino y otras téc-
nicas artesanales latinoamericanas, como el Ao Po'i de
Paraguay y el picote de Ecuador en sus disefios numera-
dos. En los 70 present6 desfiles en Paris y Nueva York,
en este ultimo, el Gato Barbieri interpreté composicio-
nes de Atahualpa Yupanqui, que ademas asistia a sus
desfiles. En la época del Di Tella, Tapia tenia su boutique
Nosferatu, en la Galeria Embassy, y afios mas tarde se
mudo a la coqueta Galeria Promenade. En 2006 el Mal-
bale dedic6 una retrospectiva a sus 40 afos de trayecto-
ria con la exposicion Moda con Identidad Criollay en 2018
el Museo de la Historia de Buenos Aires realiz6 la mues-
tra biografica Intima, Mary Tapia.

Eduardo Costa es un artista formado en el Instituto
Di Tella y junto a Roberto Jacoby fueron pioneros del
arte conceptual argentino. Una de sus obras que cruza
moda y arte se convirtié en un hito: 1a Fashion Fiction1es
un proyecto de 1966 con imagenes de partes del cuerpo
pensadas como joyas. “Un disefiador, supongamos, no
quiere ni el nombre ni el dinero, ;puede saltar el paso de
hacer un productoy mandarlaidea directamentea través
de los medios de comunicacion a la cabeza de la gente?
Esa era una de mis preguntas importantes. Y paso, pero
mucho tiempo después”, cuenta sobre el destino que tu-
vo la oreja de oro, un prototipo que, sin llegar a confec-
cionarse comojoya, quedd fotografiado por Richard Ave-
don como accesorio en la edicion de febrero de 1968 de
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la revista Vogue USA. Cincuenta afios después fue resig-
nificada por Gucci, cuando Alessandro Michele, el direc-
tor creativo de la casa italiana, retomo la Fashion Fiction
I en el estilismo de la coleccion otofio-invierno 2019.

A fines de 1967, Costa se fue a Nueva York en busca
de difusion para su obra de arte, asi lleg6 a las oficinas
de Vogue donde aceptaron las imagenes doradas que lle-
v6 recortadas en una caja. Marisa Berenson fue la mo-
delo a la que le pegaron con cinta bifaz este boceto que
habia hecho a la medida de la oreja de la modelo argen-
tina Maria Larreta. El objetivo era dejar en evidencia el
mecanismo de los medios y que la Fashion Fiction 1 lle-
gara al gran publico. Primero aparecio en Vogue, que en
los 60 lleg6 a tener una tirada mensual de 2.200.000
ejemplares,y meses mastarde, enlaportadade Harper's
Bazaar, que salia a la calle con 750.000 revistas.

La carrera del soci6logo y artista Roberto Jacoby
comienza a mediados de los 60. En el Di Tella fue parte
del grupo de Oscar Masotta, junto a Costay Juan Risuleo
abordaron el arte de los medios, ideas con la que busca-
ban transformar la relacion entre el espectador y la pro-
duccién artistica mediante los medios de comunicacion.
En la extensa trayectoria de Jacoby hubo espacio para la
moda. En los 90 lanzd, junto a Mariana Sainz Fabulous
Nobodies, una marca de alta moda sin productos. “La
moda es un tema que se trata con excesiva frivolidad.
Ello puede deberse a que vivimos una época light donde
nada se toma en serio. Por otra parte, el arte es un tema
que se trata con excesiva seriedad. También puede de-
berse a que vivimos en una época light. En cambio, la
verdadera moda tiende a los extremos. Sin exageracion
no hay moda posible y en general tampoco es probable
la fantasia. En eso la moda se parece al arte, que sucum-
be en la moderacion”, explicé Jacoby en la mesa La mo-
da en el arte, que tuvo lugar en el Centro Cultural Rojas
en 1993, mientras Kiwi Sainz lucia un vestido de Omar
Schiliro hecho con palanganas y un balde rosa.

En 1994 present6 una remera con la leyenda Yo ten-
2o SIDA. Se trat6 de una campafia contra la discrimina-
ciondelas personas VIH +. “Un modo excelente de evitar
la exclusion es incluirse”, decia el texto que acompaino
la exposicion en la galeria MUN. En 2019, la remera vol-
vi0 a exhibirse en ArteBA.

Para la edicion 2019 de la Bienal de Venecia, Jacoby
present6 The world most expensive shoes, un proyecto
que invitaba a convertir el pabellén argentino en el
showroom de los zapatos mas caros del mundo. “Los
zapatos tienen unalarga tradicién enla historiadel arte”,
dijo el artista en la Galeria Nora Fisch para presentar la
idea finalmente bochada. Alli estabala carpetadelaobra
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alaventa, noasiloszapatos “porque vivimos en un mun-
do digital y los objetos no importan”, aclaré sobre la au-
sencia de las sandalias que compré por Mercado Libre
eintervino con piedrasy luego Marcelo Setton fotografi6
para darle la estética de lujo necesaria.

Juan Risuleo fue asistente en los happenings de Ma-
sotta en el Di Tella. Alli conoci6 a Roberto Jacoby y
Eduardo Costa, tiempo después a Federico Moura, que
también formaba parte del grupo de amigos. Risuleo
ya habia dado sus primeros pasos en la moda, disefiaba
a medida para mantenerse economicamente. Trabajo
como aprendiz en el atelier de Paco Jamandreu; en1970
fundé6 Ropas Argentinas en la galeria Recamier de Bel-
grano y, un par de afios mas tarde, se mudo a Galeria
Jardin, frente al local Limbo de Federico Moura. “Lo
mio era contemporaneo y €l moderno, pero teniamos
en comun la necesidad de hacer algo propio”, recuerda
Risuleo. Al lanzar su marca,
el disenador quiso separarse

La oreja de oro, de los nombres franceses o
un prototipo de italianos a los que que apela-
Eduardo Costa ba la moda local como signo
que, sinllegar a de prestigio. La etiqueta de
confeccionarse Ropas Argentinas era celeste
comojoya, y bl.anca, un m:'mlflesto de

queja para las clientas que se
quedo horrorizaban porque no lo
fotografiadopor  consideraban de buen gusto.
Richard Avedon  Entre sus clientas se destacé
COmMo accesorio Maria Kodama, a quien le di-
en Vogue sefnd los vestuarios para Eu-

ropa y Estados Unidos, asi

Risuleo comenz6 a interac-
tuar con Jorge Luis Borges. En una cena, el escritor le
dijo: “Juan, qué suaves son las telas que elige para Ma-
ria”. “El comentario de su percepcién incluia la volun-
tad de decirme algo agradable, porque Borges sabia lo
que producia einmediatamente, con su refinada corte-
sia, lo ponia a uno mas confortable, y a 1a vez me daba
una delicada muestra de la ternura que sentia por Ma-
ria”, recuerda el disefiador. Ropas Argentinas funcioné
hasta 1979 cuando Juan Risuleo se mudé a Nueva York.
Alli trabajé para Halston y mas tarde se trasladé a Los
Angeles, donde disefié para los estudios cinematogra-
ficos y a medida. Miles Davis figuré como cliente.

Los afios 60 mostraron un nuevo estilo de vida y la
vestimenta fue uno delos canales para visibilizar el cam-
bio. Los jévenes encontraron sus propias formas que los
artistas pop materializaron en imagenes para definir
una época experimental y creativa.






